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Borpiaci trendek




o

(0]

o

(0]

o

(0]

(¢]

(0]

A vilag bortermelését tekintve az azsiai (ezen belul Kina) piac az elmult évtizedben
piacvezetévé valt sz6l6termesztésben.

Jelentésnek tekinthet6 még India, Chile és Kalifornia 1s, a vilagpiaci részesedésiik a

bortermelésbdl ndtt.

A vilag és ezen beltl az Eurépai Uni6 sz616 terméterileteit nézve egy jelent6s csokkenés

figyelhet6 meg.

Franciaorszagban és Olaszorszagban is csokkent a sz616 termésmennyisége. (KSH, 2015).

Harom nagy eurdpat orszagot talalunk az elsé tiz helyezett kozott: Franciaorszag,
Olaszorszag, valamint Spanyolorszag adja a vilag sz6l6termelésének tobb mint 30%-at.

A fogyaszto igényesebb, tobb borkultura ismerete van. A reduktiv borokat kedveli.

Egyszert, érthetd, valami miatt kiilonleges borokat kedveli a fogyaszto, j6 ar érték arany

mellett.

A borturizmus az egész vilagon meghatarozo, ahol a f6 motivacié maga a bor és az ehhez

kapcsolédo élmények.

Forras részben: http://ageconsearch.umn.edu/record /266483 /files/ TelekiCsipkes.pdf




A globalis borturizmus

° A szoloultetvények, a pincészetek, a borfesztivalok, a borkiallitasok, bormuzeumok latogatasa,
amelyben a kulturta) maga is fontos szerepet jatszik.

o A borturista helyvaltoztatasanak elsédleges motivacidja a sz6lészet-boraszathoz kapcsolodik.

o Emellett megtekint és igénybe vesz minden olyan szolgaltatast, amely nem kapcsolodik a borhoz,
de alapvet6en minden turista szamara érdekes lehet.

° A cél, hogy a turista 6l érezze magat, 1gényeit maximalisan kielégitse és 4j, nem elvart pozitiv
élményekkel 1s gazdagodjon.

o A célcsoport-képzés itt 1s relevans, egy tzleti borturista, egy borturista csalad, egy borturista barati
tarsasag eltéré igényekkel és elvarasokkal érkezik.

o Pozitiv hatas, hogy a borturizmus sikere beépiil a régi6 és orszagimazsba.
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Desztinacio-fejlesztés itthon

A mar meglévé komplex rendszer hatékonysaganak
novelése. (HR, strukturalis, 0j elem integralasa, qj
vezetést stilus, stb.)

Szervezetfejlesztés. Pl. Fejlesztést Tanacsok

Partnerek eredményességének és kozosségt
aktivitasanak tovabbi motivalasa.

Régiomarketing szemlélet( attrakcidfejlesztés, étterem,
szallas, és kozosségi hely fejlesztés. A koncepcio.

MTU kiemelt turisztikai tertletek.

Markamenedzsmentek.
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o Bgy vasarlas soran, még mindig fontos a bor fajtaja (65,5%), de, hogy ugyanattol a termel6t6l szerezzék be ez az
mar kevésbé (35%).

o Mennyit hajland6ak kifizetnek egy tiveg borért az emberek? 1000 forint vagy az alatt / palack — 60% ;
Akar 5000 forintot is — 10 %

o A szokasaik, preferenciaik, és attittidjiik alapjan harom nagy csoportba osztottak Sket.
"Borszakért6k" - 16% - termdhely, fajta jelleg, pincészet, ar
"Igényes" borfogyasztok - 38% - fajta, termbhely, ar, pincészet

"Nem tudatos" borfogyasztok - 46% - fajta, ar, borvidék, pincészet.

o A konnyedebb ételek és az egészséges életmod térhoditasaval a gyiimolesosebb, elegansabb izvilagot és felépitést
helyezi el6térbe a borok terén.

o Megtorik a ,,vorosbor-hus” — | fehérbor-hal” parositasok szabalya.

http:/ /www.dubicz.hu/blog/bortrendek-2018/ https:/ /winelovers.blog.hu/2017/04/03/2017_boros_trendjei




o Mar 2017-ben megnétt a vilagpiaci kereslet és az érdekl6dés a magnum (1,5
liter).

o Hazankban ma még igen kevesen rendelnek bort webaruhazbdl, ennek ellenére
az 0sszes borfogyasztod 13%-a el tudja képzelni, hogy a j6v6ben online 1s
vasarol bort.

° A harom f6 vasarlasi szempont a bor ize (szaraz, édes), szine (voros, fehér), és
az ara.

o A borvasarlok elismerik az érmek, borversenyek pozitiv jelentéségét is.

o A legtobb fogyaszto (32%) valtogatja a borvasarlas helyét vagy
hipermarketekben (30%) szerzi be a borokat. A harmadik helyen allnak a
szupermarketben (14%), valamint a kisebb élelmiszerboltokban (13%) vasarlok.

o A két legkisebb szegmens a boraszatoknal (7%) és borszakuzletekben (4%)

vasarlo fogyasztok.

https://euroastra.blog.hu/2017/11/19/piackutatas_borfogyasztasi_trendek _magyarorszagon




A desszertbor piac




Magyarorszag - jégborok, aszaborok
Ausztria — pl. Burgenland

Franciaorszag — pl. Sauternes

Németorszag — pl. Mosel-Saar-Ruwer vidék
Olaszorszag. pl. Toscana

USA — Kalifornia — Napa és Sonoma Valley
Kanada — Okanagan Valley

Dél-Afrika - Klein Karoo

Ausztralia — Rutherglen

Svajc, Romania és Szlovakia tertiletén is készitenek desszertborokat.




szegmensek
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Alacsony Normal Normal Magas Magas
jovedelmiiek jovedelmiiek jovedelmiiek jovedelmiiek jovedelmiiek
* * * * *
,» Talélok” ,Bolcs derékhad” ,Uj generacio” »Borérto gazdag” »Gazdag elit”
v v v v v
< 1000 Ft. 1000-1600 Ft. 1100-3000Ft. 1100 Ft. < 2500Ft. <
arintervallum arintervallum arintervallum arintervallum arintervallum
arérzékenyek 400-800ekt 400-800eFt. 800 cFt.  folett g 8 0 O,eFt _ felett
diszkont, csalad havi netto csalad havi netto van a csalad havi van a csalad havi
hipermarket a jovedelme jovedelme netto jovedelme netto jovedelme
vasarlas helye 1940 - 1970 kozott borkultura rajongok borkultira rajongok erds sznobhatas
altalaban a félédest sziletett, 35 év 1970 utan sziiletett, 30 év felettiek markaorientaltsag
kedvelik felettiek 18 és 30 év racionalisabb dontés amagas ar €s a
nem kockaztatnak hipermarketek kozottiek mindenre nyitottak, csomagolas dont
konzervativak markahtiek mindenhol innovativ csoport a bornak meg kell
18 év felettiek arérzékeny, de mar vasarolnak sokat kirandul felelnie a tarsadalmi
borkultira nem zart tobbszor mennek borvidékre, elvarasnak
jellemzo arintervallumban kirdndulni borfesztivalra néha kirandul
maguk felé gondolkodnak borvidékre minimalis borvidékre, de akkor
igénytelen, becsiilt aranyuk 12% tagabb a zart sznobhatas jellemzo a top pincéket
masoknak véve arintervallumuk becsiilt aranyuk 3% latogatja
csomagolasra ertékorientaltak becsiilt ardnyuk4%
igényes becsiilt arAnyuk 6%

becsiilt aranyuk 75%




Digitalis bormarketing
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Digitalis termesztés és borkészités.

(0]

Borok agrarmultjanak és kereskedelmi multjanak kévetése.

(0]

Alkalmazasok borkultura célzattal.

o

Borturisztikai alkalmazasok.

(0]

Online bormarketing.

(Honlap tartalom, SEO keres6optimalizalas, Kozosségi média
AdWords, Mobil platform alkalmazas és felilet, Digitalis PR,
Felel6sség, Biztonsag, CRM, E-mail marketing,

real time kommunikacio, webes értékesités, cimke digitalizacio,
kép vs video, influencer, értékelések, vélemények, Chatbot - MI)
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A legtjabb trend a mesterséges intelligencia és a predektiv
elemzések hasznalata.

A fogyasztd eszkozhasznalati oldalardl trend: az
okostelefonok adoptacidjaban és mobiliizenetek

folyamatosan névekvé népszertségében.

A keresések 50%-a mobilon torténik, a Facebook-

O

A mobilhasznalat 90%-a alkalmazasokon keresztul

O

torténik.

O

Remarketing.

felhasznalok 91%-a hasznalja a mobilapplikaciét naponta.
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Forras részben: http://adwordsblog.hu/2017/01/19/digitalis-marketing-trendek-2017-ben/




Osszefoglalas, megallapitasok

o A fejlesztésekkel 6sszhangban, a keresleti oldal igényeit figyelembe véve a kreativ pozicionalas
versenyelényt jelent.

o A boraszati cégek stratégiajaban az egyedi komparativ elényokre, az egyedi er6sségekre - példaul tajhoz,
ddléhoz, tertiletikhoz kotott legendakra — kell fokuszalni.

o Emellett a fogyasztoi divatok befolyasolasa, a fogyasztoi magatartas megértése, és a minél hatékonyabban
megvalosithatd marketing értékel6dik fel.

o A kozosségi médiaban, a technikai fejlédésében rejlé - egyel6re korlatlan lehet6ségek - korlatlan
kreativitast és valtozatos megoldasokat tartogatnak a szerepléknek.

o A mesterséges intelligencia, a virtualis tér térnyerése és majd szabalyozasa 30 év tavlataban, kb. 2050-ben
mar a borturisztikai szektort is elérheti. Ez egy masik korszak lesz, amely globalisan vet fel kérdéseket.




o A trendek a reduktiv technologiaval késziilt borok iranyaba tolédott el.
o Ma mar egyre tudatosabbak és racionalisabbak a fogyasztok, élményt, killonlegességet keresnek.

° Azok a cégek, bormarkak kertlnek versenyelénybe, akik mindig innovativan gondolkodnak és a boraikhoz
kapcsoloddan mas kapcsolt terméket szolgaltatast is tudnak nyujtani.

° A bor bizalmi termék, ezért a markak épitésének kulonosen nagy jelentésége van.
o A desszertborpiac szlk szegmens, de népszertisége toretlen.
o Az e-kereskedelem és a digitalis marketing hodit, befolyasolo hatassal bir.

o Online marketing: "image" épitésnél pl. display kampanyok igen hatékonyak szoktak lenni.




Koszonom figyelmiiket!

Zoltan Szakal (PhD)

Hungary University of Miskolc
Szakal_z(@yahoo.com




