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Mi is az a ,helyi termék™?

e Bizalmi termék

* A modositott és kiegészitett 123/2009 FVM rendelet meghatarozasa
szerint ,helyben eléallitott, helyben honos vagy helyben megtermelt
alalll)any gbol hagyomanyosan, nem nagytizemi vagy gyaripari
technologiaval, e jéréssaf: illetve az adott térségre jellemzo

technologiaval, eljarassal késziilt, mikro- vagy kisvallalkozas altal

eldallitott termek.” [1]

,...nelyben megtermelt vagy 0sszegyujtott alapanyagokbol, helyben
y g gy gyy) F g cly

kialakult eljarasok (receptek) alkalmazasaval, tobbnyire kistizemi
keretek kozott el6allitott, esetleg csomagolasukban is helyi
anyagokat, helyi kulturalis elemeket felhasznal9, ily modon a hely
sajatossagait megjelenitd termékeket. Masrészrol a helyi munkaeroével
a helyi - kb. 50 km sugaru koron beliili - lakossagi igényeket kielégito
termékek sorolhatok ebbe a korbe.” [2]




A helyi termékek csoportositasa

Helyi termékek

Flelmiszerek

Feldolgozas nélkiili

(pl. gytimolcs,
gomba, tojas)

Feldolgozott (pl.

tésztak, lekvar, sajt)

Egyéb
mezogazdasagi
termékek

Pl. virdg, facsemete,
tuzifa

Kézmuves
termékek

Fabdl, kébél, vasbol
készilt termékek,
keramia, textilipar,

fonott,
viragkotészet, viasz,

faggyy, egyéb

Jellemzo6en
élelmiszerek és
kézmuves
technikaval
el6allitott hasznalati
targyak jelennek
meg

A helyi termékek
népszertseget a
globalis, kommersz
termékek tulzott
elterjedése hozta

meg [3]




Miért jo a helyi termék?

A helyi termék el6allitasa és
értékesitése kedvez:

A termel6knek

A fogyasztéknak

A helyi munkavallaléknak

A turisztikai szolgaltatoknak
A telepiilési onkormdnyzatnak

A kistérségi kozosségnek

Helyi foglalkoztatas, jovedelem-
termel6 képesség

Javitja a lakossag életmin6ségét

Szélesiti a térség turisztikai
kinalatat (program, ajandék-targy;,
élmény, visszatérd vendégek,
arukapcsolasok)

Térségi identitds erdsitése, arculatot
formalo, térséget azonositd
szimbolumrendszer

Tudasbovités, lokalpatriotizmus,
bliszkeség és nemzeti tudat
(fogyasztoi magatartas)




Miért jo a helyi élelmiszer?

tamogatjak a helyi és regionalis gazdasagot;
alapvet6 szintl élelmiszer-onellatast biztositanak;

onfoglalkoztatasi lehet6séget, munkahelyeket teremtenek;

autentikus, hagyomanyos, eredeti, fenntarthatod, szezonalis, vagy egyeb, a helyi lakossa
gy Y gy egy y g

altal nagyra értekelt tu a]donsa ai révén kinalatuk erdsiti a tarsadalmi kohéziot és a
kozosségi szellemet, kornyezetbarat magatartasra, aktiv dllampolgari részvételre
0sztonzi a helyi kozosseget

a hel¥1 termekek értekesitése reven a fogyasztok és a termel6k szorosabb kapesolatban
allnak egymadssal, a személyes ismeretség révén bizalmi kapcsolat jon létre;

értekesitése sordan a termelési rendszerek kornyezetileg fenntarthatobbak, csokken az
élelmiszerek szall tja, egyuttal lehetdseg nyilik a szerves hulladékon,
maradékanyagokon és megujuld energian alapu?,o korfolyamatok létrehozasara;
hozzajarulnak a biologiai sokféleség fg nntartasahoz és a kipusztuléban 1év6 gyumolcs—
zoldsegfélék, valamint allatfajok fennmaradasahoz. [4]




Agrar helyi termékek értékesitése [3]

Termel6i piac 42,3 %
Gazdaudvarbdl kozvetlen 16,6 %
Termel6i bolt 12,6 %

Ut menti 9,2 %

Online 6,7 %

Hazhoz szallitas 6,4 %
Automatabol 5,9 %

Szedd magad akciok 1,8 %
(2012-es adatok)
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Helyi termeldi piacok szama (db)

Ev 2011.

Forrds: NEBIH




Mit tehet egy (tarsadalmi) szervezet?

* Termékfejlesztés segitése

» Térségi értékek 0sszegytjtése, szakértdi tamogatds a termékekbe valo beépitéshez;
termel6k kozotti kapesolatok épitése (networking), termékcsomagok szervezése;
turisztikai szolgaltatasokhoz kapcsolhaté programok, csomagok kidolgozasa, ...

* Termékek minoségének szavatolasa

» Képzések; mindsitd rendszer; markanév — védjegy *

» Termékek értékesitésének segitése
 Nyilvanossag biztositdsa kiadvanyokban, rendezvényeken; katalégus; honlap;
online értékesités; vasarok, piacok; fogyasztdi kampanyok; értékesitési integraciok
el6segitése; érdekképviselet kereskedelmi lancokkal




Helyi termék trendek és mozgalmak

FOOD MILES MOZGALOM - 1990-es évek eleje, Egyesiilt Kiralysag; élelmiszer-szallitasbdl adodé
CO, kibocsatas + csomagoloanyag-szennyezés. jelentdsen csokkenthetd a kornyezeti terhelés a
tavolsagok csokkentésével, a helyi, lokalis termekek preferalasaval.

100-MILE DIET - kanadai hazaspar kezdeményezése, csak a lakdhelytik 100 mérfoldes
kornyezetébdl szarmazo élelmiszerek fogyasztasa; termeldi piacok, vendéglék 100 mérfoldes
menuk (Messzelaté Egyesiilet, 2010, 50 km-es diéta)

LOCAVORE MOZGALOM - A locavore szdt 2007-ben a New Oxford American Dictionary az év uj
kifejezésének valasztotta. Jessica Prentice alkotta a lokalis (helyi) és a herbi-/carnivorous (novény-
/hisevé) szavak kombinaciojaként. Pozitiv kicsengéssel 6sztonoz a helyi élelmiszerek vasarlasara.

SLOW FOOD MOZGALOM - Olaszorszag, Parizs, 1989. Célja a helyi étkezési hagyomanyok

megoOrzeése, a helyi kozosségek, helyi gazdasagok tamogatasa. Szerintiik az étkezesnek nem csupan

%1 fiziologiai sziikségleteinket kell kielegitenie, hanem az izlelés élvezete is legalabb annyira
ontos.

ATMENET MOZGALOM - Totnes (Anglia), éghajlatvaltozas és korlatozott olajlkészlet_ek; 2010
kemény telén a szupermarketek csak 3 napra elegendé tartalékkal rendelkeztek. Helyi
élelmiszerpiac és energia-eldallitas!




Termeékjelolések, védjegyek

HELYI TERMEKEK MARKETINGJE, A MARKAZAS ALAPJA [6]




Helyi termékek foldrajzi eredetére utalo jelolések

* 74/2012. (VIL.25.) VM rendelet a ’ ‘?Wf’“
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Egyes termékek meghatarozott tulajdonsagait
tanusito jelolések

* Biogazdalkodasban el6allitott
termékek 834/2007/EK
rendelet

» Kornyezetvédelemhez kot6dé
jelolések

 EU okocimke 66/2010/EK
rendelet

* Magyar kornyezetbarat termék
29/1997 KTM rendelet

* Nemzeti Parki Termék védjegy

W=
Ecolabe

www.ecolabel.eu




Térségtejlesztés és markaépites

HELYI IDENTITAS + ARCULATFORMALAS + ISMERTSEG NOVELESE




A lokalis értékekre épiil6 gazdasag

* Avidéki terek egyre inkabb épitenek fejlesztési célkitlizéseik megvalositasaban azokra a
kulturalis javakra, termékekre, amel%rek egy adott térségre jellemzd, belsé vagy sajat
eréforrasként azonosithatok (pl. szokasok, hagyomanyok, ételek, kézmiives termékek)

* A helyi kulturdlis elemekre alapozott gazdasé%i tevékenység a lokalis
ﬁazdaségfejlesztés, a lokalitas fenntarthato fejlddésének kiemelten fontos
componensévé valhatnak

* A helyi gazdasagfejlesztés a helyi folyamatokba valo tudatos beavatkozast jelenti a tertileti
hatranyok lekiizdésének, a térség gazdasagi megerdsitésének céljaval. Célja tehat, hogy
kiépitse egy térség gazdasagi kapacitdsat, alacsony riziké faktor mellett, ezzel biztositva
annak gazdasagi jovojét a népesség megfelel életszinvonala mellett. A folyamatban a
kozszféra (allam, 6nkormanyzatok), az tizleti szféra (a profitorientalt maganvallalkozasok)
és a nem-kormanyzati szféra (a non-profit, a kozosségi, szocialis tarsadalmi, polgari,
vallasi és szakmai szervezetek) k6zosen vesznek részt, egytittmiikodnek a gazdasagi
novekedéshez és a munkahelyteremtéshez sziikséges feltételek megteremtése érdekében.
Alapja a helyi kezdeményezés, els6sorban a helyi er6forrasokra épitve, a helyben
keletkez6 haszon érdekében.




A kozosségi marka megjelenése

Hagyoman?fos kereskedelmi marka — kozosségi marka: mindegyik
fontos marketing eszkoz

* A kozosségi marka kozosséget épit a marka hasznaloibdl, akiket bevon
a menedzselésbe is. A kozosse%epltes ugy torténik, hogy a marka tobbé

mar nem pusztan iizeneteket, hanem tartalmakat kozvetit, vagyis
értéket teremt. Tobbé mar nem csak az eladas és a megterules szamit
lényegesnek, hanem az informacidatadas, szorakoztatas, jutalmazas,
osztonzés. Mindez a kozosséggel valo aktiv és dnazonos
kommunikacioval érhet el. A ko6zossegi marka tehat €l, aktiv
kapcsolatot apol célkozonségével, mindséget és értéket teremt,
értékkozosséget hoz létre.

» Az eddigiek alapjan a helyi termékek kifejezetten alkalmasak arra, hogy

kozosségi markava valjanak. [7]



A helyi termékek térségi szintjei

1. Belsé piac ellatasa és onellatas

o Ertékesités az ott él6knek; az alapellatas biztositasa. Olcso, egészséges,
mindennapi sziikségleteket kielégit6 termékek. Helyi kisboltok, termel6i piacok. A
térség jovedelemtermelése és foglalkoztatasa pozitiv iranyba valtozhat.

2. A belsé piac és a térségbe latogatok igényeinek kielégitése

* Helyben értékesités, de mar megjelennek az egyedi, tdji jellegzetes tulajdonsagok.
A termék lényege a termel6 ismertségébdl szarmazo bizalom, egyedi, helyi
anyagok, izek, formak. Jellemzdek a kulturalis hagyomanyok, az értékesités
programként is felfoghatd. Az el6allitas helye 6nmagdaban garancia, ezt tovabbi
tanusitvanyok, védjegyek is erdsithetik.

3. Kilsé piacra el6allitott termékek

» A térségre jellemz06 sajatossagokkal rendelkeznek, egyedi, exkluziv termékek.
El6allitasuk telepiilési szinttdl felfelé értelmezhet6. (pl. hungarikumok)
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Markazas a tertiileti marketingben

Nem egyszert imazsépités — az adott teriilet tudatos poziciondlasa, hogy
célcsoportjaink ne csak alkalmasnak, jonak tartsak, hanem a versenytarsaktol
meg tudjdk kiillonboztetni és jobbnak itéljék

Klasszikus STP: Segmentation - Targeting — Positioning, ahol a pozicionalas
lényege a tertilet identitasanak, megkiilonbozteto jegyeinek, értékeinek,
el6nyeinek a felépitése és elfogadtatasa, pozitiv elismertetése, a pozitiv imazs
kialakitasa. Ez az adott teriilet markava fejlesztése. Igy azon ]ellemzok értékek,
el6nyok hatarozzak meg a teriiletrél alkotott képet, imazst, melyet mi
valasztottunk, mi tettiink (masokhoz képest) Versenyképessé, és mi fogadtattuk
el célcsoportjainkkal. Az identitas-épités igy valik tudatos markaépitéssé. [9]

Sikeres markaépités = paritasos elemek + differenciald elemek megfelel6
kialakitasa




Paritasos elemek

Olyan asszocidciok, melyek a marka
szempontjabol nem feltétleniil
egyediek (pl. kategoéria). A
markavalasztas sziikséges, de nem
elégséges feltételei.

Elegendd, ha a fogyasztd
megtelel6nek itéli a markat.

Kategoriahoz tartozds igénye és a
versenytarsak differencialé elemeinek
hatastalanitasa mozgatja

Differencialo elemek

* QOlyan tulajdonsagok, melyeket a
fogyasztok hatarozottan kapcsolnak
ossze a markaval. Ugy vélik, a rivalis
markak nem tudjak ugyanezt. Az eroés,
kedvez6, egyedi marka-asszociaciok
barmely tulajdonsagra épithetdk.

* A markdnak egyértelmtien jobbnak
kell lennie.

* Fontos, hogy a differencialas a
fogyasztd szempontjabdl kivanatos
legyen. = Relevancia, egyediség,
hihet6ség.

Varosmarka - tertilet-marka - ernyémarka
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